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Mon Orxata comienzala
venta en Estados Unidos
y negocia con Starbucks

MODELO DE NEGOCIO. LA JOVEN FIRMA VALENCIANA ABORDA AL MISMO TIEMPO UN
PROYECTO PARA FRANQUICIAR SUNEGOCIO DE VENTA DE HORCHATA

C.PASTOR
VALENCIA

I nspirada en una tradicién

centenaria valenciana de las

antiguas horchateras, lajoven
empresa Mon Orxata ha puesto en
marcha en cinco anos una serie de
negocios alrededor de sus cultivos
de chufa ecolégica. El fundador del
proyectoy director general de Suc
de Lluna, Andoni Monforte, explica
como en 2003 arranca este proyecto
conlavoluntad de llevar alosrinco-
nes mas emblematicos y turisticos
dela ciudad de Valencia un producto
tan tipico como la horchata. Pero
no cualquier horchata, como la que
se sirve en muchos bares, sino un
producto artesanal. De hecho, no
solo su elaboracion sigue los prin-
cipios tradicionales, sino también el
cultivo de la chufa y la venta en ca-
rritos ambulantes. «Sabfamos que
existia una tradicion de principios
del siglo pasado por la que los hor-

chateros de los pueblos acudian a
vender su producto enla ciudad con
sus horchateras de corcho y hielo.
Pero con la industrializacion de la
horchata, esta tradicion desapare-
ce en los anos setenta y ochentay.

Los COMIENZOS. El primero de los
puestos de venta ambulante de Suc
de Lluna se estrend en el multitu-
dinario concierto que la cantante
islandesa Bjork dio en la Ciudad de
las Artes y las Ciencias en 2003. Al
igual que el recital, la experienciade
esta pequena empresa fue un éxito,
y alli permanecio el carrito todo el
verano. Pronto se inicié la venta
en el centro comercial El Saler, a
continuacion en el de Bonaire, lue-
go enlaplaya dela Malvarrosa...se
alcanzaron los cinco carritos en el
primer ano, ocho el segundo, quince
eltercero, veinte el cuarto...asthasta
los 25 que se pueden contar en la
ciudad. A lo largo de estos afos, la
compaiifa ha ido avanzando y ha

creado una nueva empresa, Terra
iXufa. A través de ella se cultiva en
un campo de unas diez hectareas la
chufa ecolégicay se comercializan
susderivados, aexcepcion delahor-
chata fresca. Lahorchata concen-
trada comenzé a producirse hace un
ano, y con ella se abrfanlas puertas
delainternacionalizacion parala fir-
ma. Segun el director general de la
compaiifa, lahorchata fresca limita
geograficamente su expansion por
la propia vida del producto, que ca-
duca alostres dias, mientras que el
concentrado tiene una duracién de
hasta dos afios gracias a un proceso
de pasteurizado.

Conla marca Vitaxufa, la version
embotellada de estahorchata ecolé-
gica, la empresa valenciana ya dis-
tribuye su produccién en herboris-
terfas y comercios especializados.
Y, lo més importante, ha dado ya
sus primeros pasos en los merca-
dos internacionales. Hace un ano
se realizaron las primeras ventas

INICIOS. Mon Orxata instalé su primer carrito en la Ciudad de las Artes de Valencia

en Alemania, y hace escasamente
dos semanas se iniciaron los envios
a Estados Unidos, tras la partici-
pacion en la feria de alimentacion
ecoldgica de Nueva York.

La reaccién de muchos consu-
midores contra la comida répida
ha abierto la puerta del mercado
estadounidense a los productores
de alimentos naturalesy ecolgicos.
En este contexto, delamano del co-
cinero espanol José Andrésy deuna
serie de distribuidores de productos
gourmet, Mon Orxataya hainiciado
las pruebas de mercado en Seattle y
California, e incluso ha contactado
conlacadena de cafeterfas Starbuc-
ks, que contempla la posibilidad de
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instalar maquinas en sus tiendas pa-
ra incluir la horchata en su carta
de bebidas en todo el mundo. Pa-
ralelamente, la compania también
estd inmersa en un ambicioso plan
para franquiciar el negocio, aunque
esto requiere nuevos esfuerzos en
I+D para esquivar el problema de
la caducidad, tal y como explica el
responsable de la firma.

Mon Orxata sigue teniendo el
grueso de sunegocio enlos carritos
de venta ambulante, que aportan a
la compaiifa el 70% de una factura-
cion que el pasado ejercicio alcanzo
los1,3millones de euros gracias ala
venta de un total de 140.000 litros
de horchata fresca.




